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School Raising
Co-progettazione e Crowdfunding

e la prima piattaforma di crowdfunding dedicata a progetti scolastici.
Promuove una cultura del crowdfunding, inteso come mezzo di
co-progettazione e di apertura della scuola alla comunita attraverso
progetti di impatto sociale.

Luca Talarico

Co-Founder e Project Manager
Supporto le scuole nella progettazione della campagna di crowdfunding.




La nostra vision

Vediamo nella scuola il partner ideale insieme al quale formare i
cittadini di domani, in grado di co-progettare soluzioni ai bisogni
della societa, grazie a uno scambio orizzontale tra insegnanti,

studenti, genitori, cittadini e imprese.



|l crowdfunding

La piattaforma School Raising
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scuole e SUPPORTO ai progetti

School Raising permette di finanziare i progetti scolastici

attraverso la propria piattaforma di crowdfunding



SCEGLI UN PROGETTO

Seleziona cosa 1 clacerets
eCere realzzao nela acuca

FINANZIA UN
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Il crowdfunding non e il fine, ma il mezzo, per...



grazie!
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MOTTA CAMASTRA FAB LAB - UNO SPAZIO CREATIVO PER
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RESET - UN'ESPERIENZA EDUCATIVA, UN VIAGGIO
ESPLORATIVO SCIENTIFICO ALLE ISOLE SVALBARD
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CHE ARIA TIRA! LE API COME SENTINELLE DI

INQUINAMENTO DA POLVERI SOTTILI
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Vogliamo studiare le api per analizzare il livello di inquinamento da
polveri sottili emesse da inceneritori e attivita industriali

Scuola : Parma
Progettista : llaria Negri
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Marzo 2017
La campagna é terminata!
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196.000€ raccolti

78 progetti finanziati su 106 ricevuti

¥ da piu di 3.500 finanziatori



E’ una questione
di CO-

UNA STAMPANTE 3D PER PREPARARCI ALLA TERZA
RIVOLUZIONE INDUSTRIALE
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Crowdstory n°3

La chiamano
Open Innovation

ROBOCUP JUNIOR 2014 RESCUE B

Il Rebot che abbiame chiamato *Murphy” deve percorrere un labirinto
e riconoscere e segnalare delle vittime

Scuola: Thiene
Progettista :

684 €
T G giomi
Juesta campagna terminera 426
Settembre 2014

La campagna & terminata!

In collaborazione con:
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Crowdstory n°4

E’ divertente

RESET - UN'ESPERIENZA EDUCATIVA, UN VIAGGIO
ESPLORATIVO SCIENTIFICO ALLE ISOLE SVALBARD
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4 | Fos COME FUNZIONA ESPLORA | PROGETTI! PROGETTISPECIALI CREA UN PROGETTD Q

Il Liceo che usa il crowdfunding
(anche) per attirare nuovi
Iscritti

Scegliereste /a vostra scuola in base al fatto che ha awviato
una raccolta di crowdfunding?

Vi raccontiamo un‘esperienza che potrebbe farvi rispondere di si.

Quando abbiamo iniziato a lavorare con il crowdfunding e le scuole, ci &
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School Raising
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Le cose che non ti
ho detto

DAL TESTO ALLA SCENA - UN LABORATORIO TEATRALE

COME PERCORSO DI FORMAZIONE
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Vogliamo partecipare, con il nostro laboratorio teatrale, al festival “Chi
é di scena” che si terra ad Acireale dal 6 al 29 Maggio

Scuola:
Progettista :

B3 ruoisupporiare quesia campagna con PayPal, Carta di Credito, PostePay (VISA) o

1750 €

0 giorni

3 uguale s 1€

Quesia campagna terminers if 20
Febbraio 2016

La campagna é terminata!
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CHI HA CREATO IL PROGETTO "DAL TESTO ALLA SCENA" IN
QUESTI ANNI NON Si E PREOCCUPATO SOLO DI ALLESTIRE DEGLI
SPETTACOLI,

S| E PREOCCUPATO, PIUTTOSTO, CON GRANDE AMORE PER IL
PROPRIO MESTIERE (CHI NELLE VECI DI DOCENTE E CHI IN
QUELLE DI REGISTA) DI APRIRE A DEGLI ADOLESCENTI IN CERCA
DEL PROPRIO "IO" NUOVE PORTE E NUOVI ORIZZONTI, E
METTERLI A CONFRONTO CON SE STESS| E CON GLI ALTRI.

E STATO UN ONORE PER ME ESSERE STATO PRESENTE AL
BATTESIMO DI QUESTO PROCETTO E AVER PRESO PARTE ALLE
SUCCESSIVE DUE EDIZIONI:

ALESSANDRO MILONE
FINANZIATORE D! "DAL TESTO ALLA SCENAT
§0 EX STUDENTE

PER DUE ANNI HO PARTECIPATO A
QUESTO CORSO E SO QUANTO PUO
DARE AGLI STUDENTI. SOSTENERE E
CREDERE IN QUESTO PROGETTOE IL
MINIMO CHE POSSA FARE DOPO
QUANTO MI HA LASCIATO E INSEGNATO

FEDERICA

FINANZIATRICE DEL PROGETTO
DAL TESTO ALLA SCENA®
ED EX- STUDENTESSA



CondividereIil
valore

APRIAMO IL FAB LAB DELLA NOSTRA SCUOLA Al RAGAZZI
DEL TERRITORIO, IN ORARIO EXTRASCOLASTICO
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1100 €
1164 O giornl
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Marzo 2015

La campagna & terminata!

In collaborazione con:

Ricompense
Grazie!
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CondividereIil
valore

“come nonno ho potuto constatare l'interesse da parte di mio nipote per la

APRIAMO IL FAB LAB DELLA NOSTRA SCUOLA Al RAGAZZI
DEL TERRITORIO, IN ORARIO EXTRASCOLASTICO
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La campagna & terminata!

In collaborazione con:

Ricompense
Grazie!
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robotica. In questo istituto dopo la scuola i ragazzi una volta a settimana
possono accedere ad una aula aperta fuori dell'orario scolastico.”

Nonno Teodoro



Crowdstory n°7

La scuola per i
beni comuni

BOLOGNINA COMMUNITY PROJECT

Un fumetto

Fmanzianch con almeno 20 €
riceverai una copia del fumetto

una mail di ringraziamento
personalizzata con foto digitali del
progetto in itinere e concluso.

I"n

22 donatore/i

i (56) ‘

] 2lOormi

JUSSta campagna terminera 11 27
Marzo 2016

La campagna € terminata!

In collaborazione con:

Adotta una serranda!

Finanziando con almeno 100 € potrai
coprire le spese di un’intera
serranda che verra intitolata a home
tuo o della tua associazione, inoltre
riceverai una mail di ringraziamento
personalizzata con i otﬁ digitali del
progetto in itinere e concluso.

18 donatore/i



Dialogo Figli /

Genitori

CHE ARIA TIRA! LE API COME SENTINELLE DI

INQUINAMENTO DA POLVERI SOTTILI

Stora | Updat

Voglis JERE= 2 ! '

polve

Scuola ;; 1;-
Proge!

Ape esploratrice

10 donatore/

j Guarda pid tardi  Condividi

Ape Ancella
neno 30 €
21l | OI0 a1 MielE
a al ] ine di Parm

12 donatore/|

2860 €
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1950 €

Marzo 2017
La campagna é terminata!

In collaborazione con:




CREATORS



Motta Camastra Fab
Lab - Uno spazio
creativo per

reinventare

un

Vogliamo creare un Fab Lab
nella nostra scuola dove
concretizzare le nostre idee.

Q

8352 €

=)

115%

0 giorni

Creator: Chiara Gentili

Key factors

Organizzazione - Fin dall’inizio gli studenti sono stati parte integrante
del progetto; dalla progettazione della campagna alla realizzazione del
video promozionale. E’ stato inoltre necessario assegnare un ruolo ad
ogni docente e le attivita offline sono state coadiuvate dalla
Presidente del Consigli d’Istituto

Comunicare per coinvolgere. Utilizzare video esplicativi, divertenti,
con “piccoli attori”. Usare molto whatsapp per rendere le informazioni
accessibili a tutti e non permettere eventuali distorsioni o malintesi
con il passaparola e, inoltre, per tenere sempre alta I'attenzione in
tutte le fasi della campagna

Evento Offline - Il lancio del progetto dentro la scuola ha aiutato a
chiarire gli obiettivi e a garantire trasparenza e rendicontazione
verso |'esterno.



Che aria tira! Le api
come sentinelle di
inquinamento da

polveri sottili

Vogliamo studiare le api per
analizzare il livelio di
inquinamento da polveri
sottili emesse da Inceneritori
e attivita industriall

9 Liceo Sclentifiza ULIY

2945 €
|

103% 0 giorni

Creator: llaria Negri

Key factors

Genitori - | genitori hanno contribuito non solo economicamente ma
anche attraverso fenomeni di collaborazione attiva e spontanea.
Genitori sostenitori e come canale di comunicazione.

Coinvolgimento - Studenti coinvolti in ogni step: progettazione,
diffusione e organizzazione evento di lancio del progetto

Adulti come registi — Studenti come veri protagonisti



P

: - Creator: Marco Pignatiello

lBOLC‘G.\'iN\COM}_/“:;':T\' -
ROJECT

“:«qﬁf A Key factors

Ricompensa - La ricompensa “Adotta una serranda” ha permesso alle realta e ai
Bolognina Community singoli di sentirsi protagonisti del progetto, di sapere di aver contribuito alle
Project spese per la realizzazione dell’opera in maniera concreta [il nome di ogni
sostenitore comparira sulle singole serrande del Mercato di via Albani, ndr.]

o . Open call - Tra le varie azioni di diffusione mediatica, quella che ha avuto maggior
& un percorso di arte successo e stata I’Open Call, lanciata per cercare artisti interessati a prendere
putinlica, copragetiato.da parte al percorso di arte pubblica. Il progetto ha avuto una grandissima risonanza

8

Baumhau itu . .
ComErarily s e a R s sui social network.
Ibani, per coinvoigere gli . . ... . . ol . . .
& abitanti del Quartiere Comunicazione - iniziare molto prima del lancio a stabilire relazioni con realta
¥ specifiche potenzialmente interessate e una cura particolare dei canali social e di
2820 € non farsi trovare impreparati all’inizio della campagna

141% 0 giorni



Creator: Emanuela Garimberti

Key factors

Territorio - Nella fase di progettazione della campagna sono stati coinvolti Enti,
Spazi per crescere Istituzioni e Agenzie, divenute successivamente partner

Eventi Offine - Gli eventi offline hanno avuto un ruolo fondamentale. Oltre
all’evento di lancio sono stati utilizzati altri eventi “emotivamente coinvolgenti” (

Spazi, ricerca,memaoria, azione Open Day, festa di Carnevale, Eventi sportivi)
teatro: vivere lo spazio urbanc
n una dimensione collettiva e
propositiva

Narrazione - “E difficile che chi sta fuori dalla scuola possa rendersi conto con
precisione di cio che accade in aula”

2210 €

100% 0 giorni



Vogliamo recuperare
un edificio
abbandonato e far
rinascere una Scuola

| bambini della Scuola di Titu
e gli anziani del quartiere
insieme in un edificio storico

da ristrutturare!

4150 €

40% 0 giorni

Creator: Mauro lannizzi
Associazione Genitori

Key factors

Comunicazione - La creazione di contenuti, azioni di digital PR, una campagna di
mail diretta a genitori e supporters, oltre alla pianificazione della comunicazione
sui social network (Facebook, Twitter e il blog del progetto).

Costanza - “ogni giorno pensiamo a quali attivita nuove poter fare per migliorare
ancora il risultato della campagna”.

A dimostrazione del fatto che il crowdfunding € un lavoro e un impegno
guotidiano.

Network - partnership con giornalisti, blogger, reporter, testate radio e
giornalistiche online e offline, locali e nazionali sono la migliore ottimizzazione
alla promozione della campagna.

E’ importante creare un network che supporti la comunicazione



Grazie!

'\ Luca Talarico
’ Co-founder - School Raising
mail: luca.talarico@schoolraising.it




