PERSONAL BRANDING -

PERCHE'UN FREELANCE NON DEVE SOTTOVALUTARLO
e ¢ PILASTRE SUI QUALI COSTRUIRLO



BRANDING

Vs

42111\ B BRANDING




noi freelance

VENDIAMO RELAZIONI

assieme alle nostre Competenze



Perche @ imporfante lavorare sul personal branding

Perche sard piv facile e veloce

PRENDERE DECISION|
STABILIRE UNA STRATEGIA
E COMUNICARE



IL CHE EQUIVALE A

RAGGIUNGERE UN
MAGGIOR NUMERQ
DI CLIENTI GIUSTI




premessa

TU NON SEI
IL TUO BRAND



0 meql(o

TU SEI MOLTO PIU
DEL TUO BRAND






premessa )

IL PERSONAL BRANDING
NON E PER SEMPRE






CHI
COSA
DOVE
COME

PERCHE



CHI Come si Chigma il fvo Prand!

Di cosa fi occupil
Ok, di cosa fi occupi di precisof

DOVE Dove ti possiamo frovaref
Come. lgvori? In cosa fi distinguif
\




!

LA MISSION




FAI'IL TUO LAVORO?

In che modo i mio lavoro & wulilef
Qual'® lo scopo del mio lavorof

Cosa mi rende davvero orqoql(oso del mio lavorof
Perche quello che faccio @ (mporTam‘e?

Che cambiamento produco col mio lavorof

n che modo il mio lavoro m(ql(ora il mondof



Una buona MISSIONE

CHIARA

SINTETICA
POSITIVA

AITUABILE




s

LA MOTIVAZIONE




FACCIO QUELLO CHE FACCIO

(DA FREELANCE) ?
COSA Cl “GUADAGNO™7?

Perche posso Perche voql(o pofer Perche non devo
lavorare da Casa e steqliere i miei prendere ordini da
qesmm( ( ﬁql( Clienti Ne55uN0

000000000
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| VALORI




i valori sono

IMPRESCINDIBILI

SCELTE

Anon fufti © valori personali sono importanti ai fini del Prand



.

LE EMOZIONI




QUALI

EMOZIONI
SUGGESTIONI

QUALITA

VORRESTI ASSOCIARE AL TUO BRAND

Trovano espressione nella

N strafeqin visiva



0

LE EMOZION|

seconda parfe




EMOZIONI
VOGLIC

PROVARE

In quali sifvazioni viesci a senfirfi Cosif
Buali sifuazioni invece Ti meffono @ olisaq(o?



-

LE REGOLE




SIAMO NOI A DECIDERE QUALI REGOLE VOGLIAMO AVERE
E COME FARLE RISPETTARE

Janno bene se:

RAFFORZANO IL BRAND

LE COMUNICHIAMO



f

PER CHI

QVVer

IL CLIENTE IDEALE




CON CHI
MI PIACE

DAVVER(
| AVORARE?

SAREI DISPOSTO A LAVORARE

ANCHE GRATIS?



IMMAGINA IL TUO CLIENTE IDEALE E CERCA DI
DESCRIVERLO IN OGNI DETTAGLIO

E" vomo, donna, indifferente
Che lavoro faf Che livello di istruzione ha! Quali inferessif
Bual® g sua disponibilifd economicaf

(he luoqh( frequenta
Che b(soqm ha

OFFERIA




[ loqo ¢ imporfanfe perche

TTAIUTA A
OISTINGUERT! DAGLI
ALTRI E A FARTI
RICONOSCERE




TI COSTRINGE
A CERCARE
LESSENZA

OVVero:

e un'offima occasione per fare branding




TI SPINGE AD
ESSERE
OERENTE

.

el 2 ]

s




FA CAPIRE CHE
STAI FACENDO
SUL SERIO




E' UNA POTENTE
ANCORA EMOTIVA




Www. laborlimae. biz

el(sa.lonqm‘o@qmml.com



