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“Vuol partecipare a
un test?”
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Le scelte che le persone fanno sono in base

al principio dimassimizzazione dell utilita
¢ secondo preferenze ben definite
¢ costanti nel tempo.
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Le emozioni e i limiti culturalie

biologicl giocano un ruolo
fondamentale nelle nostre decisioni.
Non esiste coerenza.
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3 Cerve
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Fresh meat
Fresh fish
Bacon & sausages
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@ COVID-19 Dashboard by the Center for Systems Science and Engineering (CSSE) at Johns Hopkins University (JHU) =
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[testing and hospitalizations), state and national government health

24,376 daths Daily confirmed COVID-19 deaths: are we bending the curve?

Shown is the 7-day rolling average. Limited testing and challenges in the attribution of the cause of death means
that the number of confirmed deaths may not be an accurate count of the true number of deaths from COVID-19.
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La maggior parte del nostro processo
decisionale ¢ innescato ¢ governato
dalla nostra parte inconscia,

il nostro cervello antico.
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Solo a questo punto si attiva la

neocortecciaper razionalizzare
le decisioni ed eseguire.
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Che ruolo giocano le
nostre emozioni e |
nostri processi cognitivi
INn periodo di crisi?
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Le associazioni Implicite

Q. 4l Economia L’assurdo caso della birra Corona: il marchio colpito dal Coronavirus 0 O @

27 febbraio 2020 OMONIMIE PERICOLOSE

L’assurdo caso della birra Corona:
Boihs o ek il marchio colpito dal Coronavirus ESiEl

Constellation Brands Inc u p

Google Da quando il Coronavirus ¢ diventato argomento di massa, in Rete | ight
Lopalco sono comparsi decine e decine di meme che lo hanno associato alla up
birra corona

m Salva @Commenta

di Biagio Simonetta
GoogleTrends Esplora

@ Dbirra corona coronavirus

, - + Confronta
Termine di ricerca

ltalia Utimi 12 mesi * Tutte le categorie ¥ Ricerca Google

| 4=

> <L

Interesse nel tempo

| sintomi piti comuni del nuovo Coronavirus
sSono febbre, tosseedifficolta respiratorie

Coronavirus, quali sono | sintomi e come si trasmette

® 2' di lettura
Era solo uno scherzo. L'ennesimo tentativo della Rete di prendersi un
BUSSOLE in giro. Ora, invece, si sta trasformando in un problema vero. s . |

- Coronavirus ; ; - ooy |
q:anto ci vorra ’prima L'associazione fra il Coronavirus e la birra Corona, che sui social netw
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Lariprova sociale: il comportamento dellaltro che
iInfluenza il nostro

Eeeh birretteee!

(zente ai balconi?
Dove siete??

1 metro,
ma famo anche 2
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Foto Panoramica Menul

Recensioni (758)

Valutazione

[] Eccellente
(J Moito buono (IR
[] Nellamedic R
|:] Scarso 2]

[] Pessimo -

Scopri i commenti dei viaggiatori:

Q Carca recensieni

Recensioni D+R
Tipo di
viaggiatore

146 99
Famiglie
250 D :
In coppia
173 D
D Da solo
81
[:] Affari
62

Periodo
dell'anno

[] Mar-Mag
[] Giu-Ago
[J set-Nov
[] Dic-Feb

@O O® OO Recensitoil15marzo 2020 [ da dispositivo mobile
Locale molto carino e drink di rispetto

Post dinner siamo andati a fare una bevuta in questo locale, ampio € ben arredato...in

Scrivi una recensione

Lingua
O Tutte le lingue
Q 'taliono(712)

O Inglese (46}

O Francese (14)
Altre lingue ¥

perfetto stile milanese! Cocktails buoni e prezzi nella media. Prossima volta proverd il loro

150davidef
237 recensioni

brunch !!

Data della visita: marzo 2020

Utile? 1y

‘. .. . Recensito il 26 febbraio 2020

Ottimo aperitivo!
Sono stata spesso a fare aperitivo in questo locale che €' tra i miei preferiti di Milano.

Locale molto accogliente e carino, i drink sono superiori alla media degli aperitivi a

ElisaP2766 Milano. Il buffet non €' ricco quanto quello di un aperitivo ai navigli, ma... Piu

48 racansioni

Data della visita: gennaio 2020

Utile? oY

@ OOOQ Recensitoil 23 febbraio 2020 [J da dispositivo mobile

Peggior brunch di sempre
Peggior brunch di sempre Qualitd del cibo pessima: piatto di uova fredde, insalata a lato

scondita e presa direttamente dalla busta. Buffet incommentabile: verdure surgelate e

Post pil popolari

Q Cerca @ V @ @ Q

Hiorestoacasaecucino
16.986 post

Hashtag correlati #chebonta #cucinocio #cucinachepassione #tortasalata #fattoincasa #cucinarechepassione

#andratuttostretto #quarantenaincucina #iocucinoacasa #cucinieri =
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I principio di scarsita e la competizione
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[Righetto]

imille @Ri_Ghetto

Tutto sommato il 2019 e stato un

| effetto Framing aNNo pazzesco
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I virus e riuscito a farci

IN Modo radicale mentre

| camblamenti climatici molto
meno”?
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La percezione del rischio

e laplanning fallacy

O

(Q Cerca su Twitter

Paul Graham € @paulg - 4 mar v

People aren't surprised when | tell them there are 13,000 Covid-19 cases
outside China, or when | tell them this number doubles every 3 days. But
when | tell them that if growth continues at this rate, we'll have 1.7 million
cases in 3 weeks, they're astonished.

Q) 340 11 2.253 ) 8583 T,

Mostra questa discussione
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| a comunicazione €
|0 strumento per

rimanerelil=zian

IN UNn contesto mutato
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In questo periodo,
casa e il posto migliore in cui
possiate stare.
Per questo chiuderemo per un po'.
Le porte di IKEA rimarranno aperte
per voi su IKEA.it

Ripartiamo Da Casa

=5 ) jkeaitalia @ » Segui

I0relan Il ritiro invece da che data
sara' possibile? Dal momento del
pagamento so che si hanno 7
giorni a disposizione. La prossima
settimana sarete chiusi e
comungue |'impossibilita di
circolare impedisce il ritiro.

6 sett. Mipiace:1 Rispondi

—— Visualizza le risposte (4)

.Y gionaldi75 Speriamo che alla
\éj riapertura lkea tuteli i lavoratori

mettendo il plexiglass alle casse e
dando mascherine e guanti a tutti i
lavoratori@ikeaitalia

5 sett. Rispondi

PV

. Piace a m_art_eena e altri 25.972

12 MARZO

&

N

Aggiungi un commento... Pubblica

Ripartiamo da casa
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IF YOU EVER
DREAMED OF
PLAYING FOR

MILLIONS AROUND

THE WORLD,

NOW IS
YOUR CHANCE.

Play inside, play for the world.

&~
Play for the world
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Ottieni le infermazioni piu recenti sulla nostra rispesta all'emergenza COVID-192 e sui termini di cancellazione. Scopri di piv

: . . . . A
air bnb @ v Diventaunhost Proponiun'esperienza Noemi .

Alloggi  Soggiornialungo termine  Esperienze  Esperienze online

DOVE CHECK-IN/CHECK-OUT OSPITI

Aggiungiuna citta, un luogo d'interesse o un indiriz... Aggiungi date Aggiungi ospiti

Saremo anche distanti, ma
supereremo tutto questo
INsieme.
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Federico Patricia

Courage Is beautiful
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QUANDO ESCONO | CHIARIMENTI
SULLA DEFINIZIONE DI “CONGIUNTI”

@ durexitalia # « Segui

@ durexitalia & Per qualcuno &

#durex #durexltalia #congiunti

2 g

saturnino69 & ¥

DUREX DEI SINGLE

DUREX DEI FIDANZATI

2q Piacea 2 persone Rispondi

ghostofdaysgoneby Da

Si torna Ancora non e arrivato

veramente un contenuto di

Ll 1
\\/ ma qua“do arrivera... pessimo gusto. Avete una forte

responsabilita sociale in quanto
i/ - impresa molto conosciuta sul
mercato e sarebbe bello che vi

ricnriiate rha il Aietanziamantn

QY

€ Pizce a saturnino69 e altri 10.033

2 GIORNI FA

(GureX

Aggiungi un commento...

finalmente arrivato QUEL momento.

studentessa di management e di

i“ Scena! il nostro momento. marketing, ritengo che questo sia

N
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fNONVEDOL'ORA

di fare serata
con gli amicH!

di fare una
riunione di
condominio!

#NONVEDOL'ORA

\\wrt
di fare shoppin ‘«'/ﬁ di fare una
con mia moglie! "7\ bella vacanza

‘ l o,‘ in famiglia! *

di tornare N - e ;
in riunione e il di tornare’
in ufficio! — s | in palestral

che tornino
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| brand a cuil siamo[s][VE  (=Y4(e]a =11

e e attivano a livello cerebrale

|a stessa area collegata alle
relazioni con persone amate: di

fatto sono per nol dim
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Co-vida
% Five Happy Links —
%k Branding Humanity —

*k United Nations Talenthouse —

%k Designers against coronavirus —
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https://brandinghumanity.org/
https://unitednations.talenthouse.com/
https://www.designersagainstcoronavirus.com/?fbclid=IwAR2RyAPChXq0lyzovRBQKu4qUm99sPflyXi8ceMN-MCVG5_ch-HspbEv6nQ
https://www.co-vida.com/

(Graziel

B n.maggini@imille.agency

I noemimaggini@gmail.com imille
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