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collaboriamo

progettiamo servizi e diffondiamo cultura per un’economia
collaborativa

(@)

PLATFORM & DIGITAL FOR OPEN
COMMUNITY SOCIAL INNOVATION
DESIGN INNOVATION

Collaboriamo . :
£ B3 info@collaboriamo.org

O www.collaboriamo.com




C mmunity
T olkit

Strumenti per supportare la
hascita e la crescita delle
COMMUNITY

www.communitytoolkit.it

un progetto a cura di collaborizmo info@communitytoolkit.it



http://www.communitytoolkit.it

Con questo approccio ci siamo avvicinati al mondo
del commercio
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CHI SONO LE “ANIME NASCOSTE”




PECRALONE ESSERE
UN ANIMA

""CORAGGIO B PASSIONE NASCOSTA

MEOGLIENTA

"} AUTENTICITA
~ AMORE PER LA CULTURA




QUANDO TANTE
VOCI DIVENTANO
UN CORO
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UNA
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FACEBOOK
PROFILO
INSTAGRAM

SERVITI IN
NETWORK

(OMUNXATIONE
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HUG
Milano

VIA VENINI, 83



TEIERA
eclettica

| SABATO 27.6" meee.
1030 - 13.00 . e

LA TEIERA ECLETTICA
VIA MELZO 30



RIAPERTURA
AL PUBBLICO
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la Ribalta
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' Cuccagna

CASCINA CUCCAGNA
VIA CUCCAGNA 2/4



MARY JANE
TRIO

oI Cinema
1 e Teatro Trieste
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Dicocibo

DICOCIBO-VIA ANTONIO CECCHI 10
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7 elementi di innovazione che
accomunano le anime nascoste



1. MODELLO DI BUSINESS

VALORE
VS
VENDITA
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2. VALORE PRINCIPALE

OTTICA ~~— BENESSERE

LABORATORIO  OPTOMETRIA SE RVIZI
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3. RUOLO DEL GESTORE

ABILITA
VS
GESTISCE
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MEMBRO di
una
community

VS
CLIENTE




5. MODELLO DI INGAGGIO

Co-progettazione
VS
Comunicazione




6. SOSTENIBILITA

Profit/non profit
VS
Profit




7 ELEMENTI INNOVATIVI DEI LUOGHI IBRIDI

PRIMA OGGlI
O |
1. Modello di business Vendita P valore
2. Valore principale Prodotti > Community
3. Ruolo del gestore Gestisce P Abilita
4. Ruolo dell’'utente Cliente > Membro di una community
5. Modello di ingaggio Comunicazione > Co-progettazione
6. Sostenibilita Profit > Profit-non profit
——



RIASSUMENDO: QUAL E’ IL VALORE DI QUESTI LUOGHI

1.
2.
3.
4.

luoghi vs spazi (posti dove stare come a casa)
unicita vs “spersonalizzazione” (centri delle citta)
punti di riferimento per le nuove e vecchie comunita
bellezza vs bruttezza



DI COSA HANNO BISOGNO PER
CRESCERE E COME STIAMO CERCANDO
DI AIUTARLE



QUALI SONO LE FATICHE DI QUESTI LUOGHI

Sostenibilita
Normative

Competenze
Promozione
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NON UNA RETE DI IMPRESE CHE RAPPRESENTI MA UNA PIATTAFORMA CHE ABILITA UNA
GLI INTERESSI DEI NEGOZI IBRIDI COMMUNITY DI IMPRESE (anime nascoste)
FORNENDO SERVIZI



IL PROGETTO

UNA PIATTAFORMA CHE ABILITA UNA COMMUNITY
per offrire:

e Servizi culturali (direzione artistica per il teatro, video,
musica, arte)

e Servizi digitali (nuovi format, eventi, nuovi servizi)

e Formazione

e Servizi commerciali (gruppo d'acquisto, forniture, etc)

E che trovera in un evento annuale il suo momento di
espressione



Grazie
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