
Dati 
& Crowdfunding







DATI INTERNI

DELLA 

PIATTAFORMA

ANALYTICS

TERZE  
PARTI

25 milioni di records anonimizzati



PRE ANALISI 
Elementi che caratterizzano 


una campagna a di crowdfunding













ECONOMICS 
Budget

Raccolta

Sostenitori

Timing

Modalità

INTERAZIONI 
Ricompense

Commenti

Condivisioni

IDENTITA’ 
Social

Video/foto

Territorio

Categoria

TOUCH POINT



MEDIE 
DELLA 

PIATTAFORMA

ANALISI 
PREDITTIVE

ANDAMENTO

DEL SINGOLO  

PROGETTO

ALGORITMO 
DI SCORE



METRICHE PER  
ANALISI PREDITTIVA

TASSO DI CONVERSIONE
DONAZIONE MEDIA

BUDGET



€ 10.000

€ 50

= 
200 

donazioni

200  x  
100

4
5.000 

visitatori = 

Budget
Donazione 

media
= 

N. Donazioni 
per raggiungere 

l’obiettivo (budget)

N. Donazioni
Tasso di 

conversione 
del progetto

x =
N. Visitatori 
Da portare 

sulla pagina 
della 

raccolta

100












