DIGITALE
FACILE

per il Terzo Settore
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CHI SIAMO

Siamo professionisti etici che mettono le
proprie competenze a disposizione del sociale
° e del non profit.
ImPOCth Accompagniamo Associazioni, Fondazioni,
Cooperative e Imprese nella trasformazione
digitale e nella crescita del loro impatto

sociale attraverso strategie di digital
marketing estremamente veloci e misurabili.
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CHI SIAMO

Chi conoscerete durante il corso

FABIO SALVATORE ANGELO BOTTONE GIORGIA SCAPINELLO
Fundraiser & Growth Hacker & Social Communication
Co-Founder Co-Founder Expert

ImpactOn ImpactOn ImpactOn
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QUALCHE DATO

il 53% non sa quale

sia il traffico medio =&
mensile sul proprio - e
sito | Ecome FIL D onggﬁf r
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QUALCHE DATO

il 65% ha dichiarato
un dato ipotizzato

OH MAMMA
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QUALCHE DATO

Solo il 20% ha utilizzato
gli strumenti di
analytics per
estrapolare il dato
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La vedo un po' male..
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Riusciresti a guidare cosi?

impacton "\ E?e?demy



Riusciresti a cucinare cosi?
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e percheé allora, lavori cosi?
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Il potere dei
dati digitali
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Quante persone,
che hanno preso
un volantino,
hanno comprato?
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BOH
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Quante persone,
che hanno
guardati | prodotti,
hanno comprato?
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BOH
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Quante persone,
hanno visitato Il s B wistomume i
sito di Save the C
Children nel mese
di Ottobre?

tratta antibiotico

L

e

» donazlone puoi detrarre fina a €54.00 nella tua
i redditi
DONA ORA
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Panoramica dominio: savethechildren.it A, Esporta in formato PDF

| @ Tuttoilmondo | = US 28 UK I8 IT e | O Desktop v 24 nov2023 v
Panoramica Confrontaidomini Crescita Confronta per paese

Authority Score Traffico Organico Traffico A Pagamento Backlink
51 239,3K +1,4% za dettagli 4,9K +40% 473,6K

Ranking del dominio di Semrush 18K 7 Keyword 775K 1 Keyword 150 Domini di riferimento 11K

Metriche di engagement ottobre 2023 Pagine/Visite 1,43 ™ Tempo medio di visita 03:20 & Frequenza di rimbalzo 81,26% 4 Mostra tutto

Organica | A pagamento ™M 6M 1A 2A Sempre X, Esporta

Distribuzione per paese Traffico organico 239.288/r

Paesi Quota di traffico Traffico Keyword Traffico organico Traffico a pagamento
Tutto il mondo 100% 239,3K 77,5K

T 98% 235,3K 721K

ttobre

Traffico organico 241.698
Traffico a pagamento 19187

g CH <0,1% 300

™ DE
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Perché e importante
analizzare i dati?
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1)
Comprendere se quello che
fai sta funzionando o meno
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2)

Conoscere meglio chi

interagisce con te e coni tuoi
assets digital
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3)

Conoscere meglio cosa
fanno gli altri e perché
funziona
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4)

Ottimizzare le strategieei
contenuti che sto
realizzando

impacton I\ =
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Come faccio ad analizzare i
dati della MIA pagina
facebook e dei miei post?
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Pubblico & Esporta

Pubblico attuale Pubblico potenziale

Follower di Facebook (i) Follower di Instagram (3)

906,392 56.713

Etaegenere () Eta e genere (1)

e mm Hm a II T n Il Il ll

18-24 25-34 35-44 55-64 65 25-34 35-44 45-54 55-6

B Donne B vonmini B Donne B uomini
671% 32,9% 61,2% 38,3%
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Citta principali

Roma, Lazio

Napoli, Campania

Milano, Lombardi

Torino, Piemonte

Bari, Puglia

impact®n

a

Citta principali
Roma, Lazio
Napoli, Campania
Palermo

Milano, Lombardia

1.1%

Torino, Piemonte
1%
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Copertura ()
Confronta la tua copertura in questo periodo 8 Scopri di pil sulle prestazioni dei tuoi contenuti

con quella nel periodo precedente.

€ Copertura di Facebook @ Copertura di i % Copertura a pagame

2.583.665 . 5% 106.694 , o 2.140.322

Giornaliera Cumulativa Q)

1.000.000

500.000

4 nov 14 nov

Copertura di Facebook == (Copertura di Facebook
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Panoramica dei contenuti

Esplora le tendenze degne di nota dai contenuti che hai cre liviso di recente

Post di Facebook Storie di Facebook ost di Instagram Storie di Instagram

Copertura

Copertura dei post (i) Copertura mediana dei post per tipo di Gl Copertura mediana dei post per formato
contenuto multimediale =1 dicontenuto multimediale

Peri post creati negli ultimi 30 giomi Paripost creati negli ultimi €0

®

I

Immagini Post dell'album

Video Post condivisi

min

ost con diretta

800.000
600.000
400.000

200.000 Reels

0

) c g ez
: T ost con video a 360°
Ultimi 90 giorn i E =
0

Post con immagine &

10
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Interazioni

Reazioni, commenti e condivisioni del post (i

772529 T 48,6%

600.000
400.000

200.000

0 giorni precedenti Ultimi 90 giorni

impact®n

Reazioni, commenti e condivisioni
mediani dei post per tipo di contenuto
multimediale

Per i post creati negli ultimi 90

Video

Link

Immagini

Audio

0

Reazioni, commenti e condivisioni
mediani dei post per formato del

I\
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Attivita dei foIIower. Riepilogo

20.019 Nuovi follower la tua Pagina  38.058
1450 611
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Persone che hanno visualizzato e che tornano —

29 ott -4 nov 5 nov - 11 nov 12 nov - 18 19 nov - 25
nov nov
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Metriche principali Social

DATO SIGNIFICATO

Copertura Numero di PERSONE raggiunte

Impression Numero di VOLTE in cui il contenuto € stato visualizzato

interazioni Numero di interazioni generate (mi piace, commenti, condivisioni)
Followers/like Numero di persone che seguono la tua pagina/organizzazione
Engagement rate Rapporto tra interazioni e numero di persone che seguono

Click Numero di click sul link

CTR Rapporto tra impressions e click
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E come faccio a sapere se
sono “ a buon punto “ ?
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E come faccio a sapere se

sono “ a buon punto “ ?
Analizza i tuoi * concorrenti “!
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Norjust ® SOSTIENICI CON UN CAFFE BLOG PRICING FILOSOFIA -
ANALYTICS

People not Followers

18,259,622

Profili Analizzati

ANALIZZA
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Interazioni post Interazioni

@liltpadova

Nonprofit organization

Osserva e prendi spunto dagli elementi che accomunano i post al di sopra della media! ke @ Commenti
pil basso rispetto alla media
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Come faccio ad analizzare i
dati del MIO sito web?
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lo conosci?

Home page

U Conteggio eventi Conversioni Nuovi utenti UTENT! NEGLI ULTIMI 30 MINUTI

56 4199 0 512 0

4181% 4 20,4% 6%

UTENTI AL MINUTO

‘Check out the new Admin section x PAESE ~ UTENT! ~

‘G ta Admin to see how to quickly find your settings and
Wm v . - Nessun dato disponibile

— Ultimi 7 giorni = = Periodo precedente

Visualizza istantanee report = Visualizza in tempo reale =
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AR Iepes (7 B Acquisizione traffico: Sorgente sessione @ ~ '+ ulimizsgiomi 300tt-26n0v2023 ~ [ < A 7/

In tempo reale
faCQDOOk _

Ciclo di vita

db

Im facebookvcowi

~ Acquisizione
Panoramica

Acquisizione utenti
leadfesta2023

Acquisizione traffico

, 4 |.facebook.com
Coinvolgimento

Monetizzazione

Fidalizzazions ® facebook @ db @ Im.facebook.com @ leadfesta2023 @ |.facebook.com

Utente

Righe per pagina; 10 Vaia

»  Attributi utente
} Utenti Sessioni Sessioni con Durata media
»  Tecnologia coinvolgimento coinvolgimento

per utente

provenienza

facebook
[ Libreria do

Im.facebook.com

leadfesta2023 3 Tm25s
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AR Iepes (7 B Acquisizione traffico: Sorgente sessione @ ~ '+ ulimizsgiomi 300tt-26n0v2023 ~ [ < A 7/

In tempo reale
faCQDOOk _

Ciclo di vita

db

Im facebookvcowi

~ Acquisizione
Panoramica

Acquisizione utenti
leadfesta2023

Acquisizione traffico

, 4 |.facebook.com
Coinvolgimento

Monetizzazione

Fidalizzazions ® facebook @ db @ Im.facebook.com @ leadfesta2023 @ |.facebook.com

Utente

Righe per pagina; 10 Vaia

»  Attributi utente
4 Utenti Sessioni Sessioni con Durata media
»  Tecnologia coinvolgimento coinvolgimento

per utente

. utenti e sessioni

41.124 49124

facebook
[ Libreria do

Im.facebook.com

leadfesta2023 3 Tm25s
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AR Iepes (7 B Acquisizione traffico: Sorgente sessione @ ~ '+ ulimizsgiomi 300tt-26n0v2023 ~ [ < A 7/

In tempo reale
faCQDOOk _

Ciclo di vita

db

Im facebookvcowi

~ Acquisizione
Panoramica

Acquisizione utenti
leadfesta2023

Acquisizione traffico

, 4 |.facebook.com
Coinvolgimento

Monetizzazione

Fidalizzazions ® facebook @ db @ Im.facebook.com @ leadfesta2023 @ |.facebook.com

Utente

Righe per pagina; 10 Vaia

»  Attributi utente
y Utenti Sessioni Sessioni con Durata media
¥ Tecnologia coinvolgimento del coinvolgimento

coinvolgimento per utente

tempo e

25.376

facebook
[ Libreria do

Im.facebook.com

leadfesta2023 3 Tm25s
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AR Iepes (7 B Acquisizione traffico: Sorgente sessione @ ~ '+ ulimizsgiomi 300tt-26n0v2023 ~ [ < A 7/

In tempo reale
faCQDOOk _

Ciclo di vita
~ Acquisizione trafﬁCO in @ I
Panoramica base al - Im facebookvcowi

periodo

Acquisizione utenti
leadfesta2023

Acquisizione traffico

, 4 |.facebook.com
Coinvolgimento

Monetizzazione

Fidalizzazions ® facebook @ db @ Im.facebook.com @ leadfesta2023 @ |.facebook.com

Utente
Righe per pagina; 10~ Vaia
»  Attributi utente
} Utenti Sessioni Sessioni con Durata media
»  Tecnologia coinvolgimento coinvolgimento

per utente

facebook
[ Libreria do

Im.facebook.com

leadfesta2023 3 Tm25s
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Percorso pagina...ass

Pagine piu
visualizzate

J Visualizzazioni Utenti Visualizzazioni Durata media

per utente del
coinvolgimento

schermata ~ +

/calendario/

/calendario/dona

/candela/

/candela/dona

/dono

/dona

impact®n
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Metriche principali Sito Web

DATO SIGNIFICATO

Sessioni Numero di VOLTE in cui il sito € stato visualizzato

Utenti unici Numero di PERSONE che hanno visualizzato il sito

Durata coinvolg. Tempo medio di permanenza dell'utente sul sito

Frequenza di % di visitatori che abbandonano la pagina senza aver cliccato nulla
rimbalzo

Sorgente Canale da cui deriva il traffico
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GRAZIE

www.impacton.ch
impacton.ch@gmail.com
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